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Grußwort



IM TOURISMUS

DIGITALISIERUNG



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Worum geht es? 

 Relevante Informationen aller Tourismusakteure in Baden-Württemberg an einem zentralen Ort

 Austausch untereinander & Vernetzung miteinander

 Marketingmaßnahmen & -aktivitäten

 Schulung und Weiterbildung

 Angebote und Inhalte der verschiedenen Akteure im Land

 Stellenausschreibungen

 Schaffung einer einheitlichen Internetplattform

Wer macht mit?

 Regionen, Städte und Gemeinden

 Verbände und Organisationen

 Heilbäderverband, DEHOGA, IHK, Campingverband, Jugendherbergen,…
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Gestaltung
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CONTENT-STRATEGIE

CROSSMEDIALE



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Worum geht es? 

 Vor dem Hintergrund der Digitalisierung und der gewandelten Mediennutzung stellt die TMBW ihre 

Marketing- und Kommunikationsstrategie neu auf.

 Im Mittelpunkt steht die Produktion von crossmedialem Content, der über verschiedene digitale und 

analoge Kanäle ausgespielt wird.

 Jedes Jahr rückt ein neues Schwerpunktthema ins Zentrum der Kommunikation und Content-Erstellung.

 Start der Content-Strategie im Jahr 2018 mit dem Thema „Genuss“
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Worum geht es? 

 Einbeziehung der Regionen in die landesweite Content-Strategie:

- Jede Region ist mit einer Geschichte zum Schwerpunktthema vertreten.

- Regionen werden gestärkt, da sie mit ihren Inhalten über reichweitenstarke Kanäle kommuniziert

werden.

- Regionen erhalten den produzierten Content zur eigenen Nutzung und Kommunikation.

 hohe Sichtbarkeit durch gemeinsame landesweite Zusammenarbeit
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Das Prinzip Content-Box
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Was geschieht mit dem Content?

 Der gemeinsam definierte Content wird über das gesamte Themenjahr über alle Kommunikationskanäle 

der TMBW ausgespielt:

- TMBW-Homepage

- Social Media-Kanäle (Facebook, Instagram, Twitter)

- Pressearbeit (In- und Ausland)

- Reichweitenstarkes digitales Magazin

- Neues, hochwertiges Printmagazin 

- Auflagenstarke Beilage in nationalen Tageszeitungen und Zeitschriften

20. September 2017 Andreas Braun, Geschäftsführer TMBW



DIGITALES MARKETING



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Influencer Marketing

#WWM15

• World Wide Instagram Meet

• Besuch der Schwäbischen Alb (Bad Urach und Burg 

Hohenzollern) mit 15 reichweitenstarken Stuttgarter 

InstagramerInnen

• TMBW-Reichweite auf Instagram: 438.000 Follower 
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 Zusammenarbeit mit BloggerInnen, InstagramerInnen und Kooperationspartnern. 

 Bisherige Projekte 2017: 



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Influencer Marketing
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#castlesBaWu

• Bloggerreise in Kooperation mit SSG

• Zwei Bloggerinnen erkunden eine Woche Schlösser 

und Klöster in BW, Berichte auf Facebook, 

Instagram, Blogbeiträge und Video

• TMBW-Reichweite auf Instagram: 809.000 / 

Facebook:  30.400



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Influencer Marketing
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#PlacetoBW

• Bloggerreise in Kooperation mit Landesmarketing 

BW & Mercedes Benz

• Sechs BloggerInnen und FotografInnen reisen in 

Autos von MB durch BW. 

Route 2017: Schwarzwald, Kaiserstuhl und 

Bodensee

• Blogbeiträge und Videos, Facebook und Instagram

• Ein Post auf Mercedes-Seite: 186.000 Reichweite 

auf Instagram / 16.000 Likes

Geplant: Individuelle Instagramer-Reisen 



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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Einbindung des Contents auf der TMBW-Website per Social Wall und „BW-Stories“-Magazin 



WIR SIND SÜDEN
ÜBERARBEITUNG CORPORATE DESIGN



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Überarbeitetes Layout für Broschüren & Anzeigen
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Überarbeitetes Layout für Broschüren & Anzeigen
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Überarbeitetes Layout für Broschüren & Anzeigen
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THEMENSÄULE NATUR



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Themensäule Natur – 200-jähriges Fahrradjubiläum 2017
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Themensäule Natur – 200-jähriges Fahrradjubiläum 2017
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Radtourismuspreis 2017:

Anlässlich des 200-jährigen Fahrradjubiläums 

vergab die TMBW zur CMT 2017 den 

dotierten Radtourismuspreis.

Gewinner:

Mountainbiking im Wanderhimmel Baiersbronn

Radlerregion OberschwabenAllgäu

E-Bike Region Stuttgart

Marketing:

Themenbroschüre, Messepräsenz, 

Pressearbeit, Internetpräsenz

Eine Initiative des In Kooperation mit



AUSLANDSMARKTBEARBEITUNG 



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Japan China
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Facebook

Weibo

Weibo

WeChatTwitter



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Video-Tour durch Baden-Württemberg 
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Indien Vereinigte Arabische Emirate
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Facebook

Wassapp

Facebook

Blogger Kampagne



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

USA – Twitter & Facebook Account Victoria Larson
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AUSBLICK



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Themen 2018 
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 200 Jahre Cannstatter Volksfest

 DZT Jahresthema „Kulinarisches Deutschland“

 TMBW Jahresthema „Genuss“

 Weintourismuskonzept

Ausblick 2019

 DZT Jahresthema „100 Jahre Bauhaus/moderne Kunst und Architektur“

 TMBW Jahresthema „Kultur“ 

 BUGA Heilbronn

 u.a.m.



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Unsere Kooperationspartner
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

bw.tourismusnetzwerk.info
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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