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Hintergrund: Fragestellungen

= Was ist ,Naturtourismus" und ,Naturerlebnis" und welche
Aktivitaten gehdéren dazu?

= Gibt es ,,den Naturtouristen™ und wie sieht dieser aus?

= Welche Motive und welches Informations- und Reiseverhalten
haben , Naturtouristen™?

= Welches Interessenspotenzial besteht an dem Thema in der
deutschen Bevdlkerung

= Wie sehen die Deutschen ihre Nationalparke, Naturparke und
Biospharenreservate?

= Wie ist es um die Kooperation zwischen Tourismusorganisationen
und den Verwaltungen der Nationalen Naturlandschaften
bestellt?

= Welches Potenzial haben die verschiedenen naturtouristischen
Aktivitaten in der Zukunft?

= Welche Herausforderungen und Empfehlungen fiir die zukiinftige
naturtouristische Entwicklung lassen sich benennen?

?
!

5 B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Hintergrund: Methodisches Vorgehen

Zielgruppe: Haushalts- und Besucherbefragun
NATURERLEBNIS grupp gung

MONITOR ~ Methodik:  Online-Erhebung

Laufzeit: Oktober 2015 bis Januar 2016
Sample: n=3.238

Zielgruppe: Expertenbefragung
Methodik: Online-Erhebung
Laufzeit: August 2016 bis September 2016

Sample: n=184

Zielgruppe: Alle Interessierten am Tourismus

NATURTOURISMUS

Methodik: Zusammenfiihrung verschiedener
Primar- und Sekundarquellen

Zeit: Dezember 2016
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Abgrenzung von Naturtourismus

Natur- Oko- Nachhaltiger
tourismus tourismus Tourismus

1

wenn in Schutzgebieten

© BIE 2016 © Bild: Rainer Sturm - nixelio
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Interessenspotenzial zum Thema ,Natur"

“

71/o der Deutscen haben
sehr groBBes oder groBBes

Interesse, sich in der Natur
aufzuhalten.

.

© BIE 2016, Datenbasis IMI 2014: Destination Brand 2013, Sonderauswertuog;,,@af&r“; © Bild: BTE
B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

NATURERLEBNIS

. . . —~3» MONITOR
TOP-10-Aktivitaten im Naturerlebnis :
ey \
: 1 Wandern, Bergwandern 8,24 :
! |
: 2  Tierbeobachtung 7,73 I

|
1
! |
| 4  Winterwandern 7,18 |
! |
6 Campieren in der Natur 6,47

Aktivitatencluster

7 Kanu-/ Kajakfahren m

8 Wanderrudern
Wandern M Bildung

9  Schneeschuhwandern 5,78 Winter M Rad
Sonstiges M Wasser

10 Waldlauf, Joggen (auf Wegen) 5,42

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016; n=3.238;
Durchschnittswert der Angaben von 0 (spielt keine Rolle) bis 10 (spielt sehr groBe Rolle)
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Selbsteinschatzung im Naturtourismus

Vier Erlebnisdimensionen im ,,Naturerleben" nach Pine/Gilmore

ENTERTAINMENT
PASSIVES NATURINTERESSE
Bsp.: Naturfilme

Naturerleben

Bsp.: Aktivurlaub in der Natur
AKTIVES NATURERLEBNIS

ESCAPIST

Quelle: BTE 2016 nach PINE, J.B./GILMORE, J.H. 1999
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7r JNEESTEZS

Nehmen Sie Thr Smartphone, gehen
Sie auf www.menti.com und geben
Sie den Code 76 64 99 ein.

© chriskuddl/ZWEISAM/photocase.c6m i
B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Und so geht's:

Gehen Sie auf www.menti.com und
geben Sie den Code 76 64 99 cin.

{ www.menti.com|

Nehmen Sie Ihr Gehen Sie auf Geben Sie den
Smartphone www.menti.com Code 76 64 99 ein

© www.menti.com
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Go to www.menti.com and use the code 76 64 99

Naturerlebnissen einschétzen?

.. aktives
Naturerlebnis

.. aktive

.. Natur- ..schoéne .. nicht far
Umweltbildung

beobachtung Naturfilme Naturerlebnisse

&0
© www.menti.com

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

NATURERLEBNIS

. .. . . < MONITOR
Selbsteinschatzung im Naturtourismus :

Selbsteinschitzung der Befragten basierend auf Erlebnisdimensionen

Wie wiirden Sie ihr vorwiegendes Interesse an Naturerlebnissen einschdtzen?
Ich interessiere mich ...

... fir schéone Naturfilme ... fur aktive Umweltbildung

9% 579%

... fiir Naturbeobachtung ... fiir aktives Naturerleben

(o)
5 /0 ... hicht fiir Naturerlebnisse

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2015; n=3.238; Fehlende Angaben zu 100%: keine Angabe
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Wie wiirden Sie Ihr vorwiegendes Interesse an  Mentimeter

>




NATURERLEBNIS

MONITOR

Motive fiir den Naturbesuch

1 In der Natur sein, Natur erleben 82%

2 Wandern 7
3 Tier- und Pflanzenwelt erleben 65%
4 Kraft tanken, zu sich kommen 64%
5 Zeit mit der Familie / Freunden verbringen 49%

47%

Spazieren gehen

(AuBergewdhnliche) Naturerlebnisse sehen 45%

Etwas fiir die Gesundheit tun 42%%

Urspriingliches und Echtes erleben 39%

Regionale Speisen und Getrianke genieB3en 38%

36%

II%
S

11  Interesse, die Naturlandschaft kennenzulernen

o BERVBNIED DU E6: Datenbasis: Natgrerlebnis-Monitor Deutsehland 2016 0= 976 Mehrfachnennung moghch: @ Bild  BTE

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

NATURERLEBNIS
- . . MONITOR
Inspirationsquellen im Naturtourismus

~Faktor Mensch™ trotz Digitalisierung wichtig

Kenne ich schon ldnger 54%
Freunde/Bekannte 37%
Internet 33%

Ich bin Bewohner 29%

Zeitungsbericht, Broschiire 23%
Fernsehen/Radio 14%
Empfehlung Touristinformation 12%

Soziale Medien (z.B. Facebook)

(Reise) Katalog

N -
o o °\

Sonstiges / Messen

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2015; n=976; Mehrfachnennung madglich
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Instagram

hochschwarzwald IS B -
Tatevi 4838 Avemeres 734 sounrien
@ ' Instagram 2 C e e g

#hikinggermany

874 Benrige

© Instagram; Account: Hochschwarzwald Tourismus + #hikinggermany

BTE T REGIONALBERATUNG

Ammergauer Alpen 360°

Was tut ein moderner Bayer gegen das Heimweh seiner Tochter? Er schenkt ihr eine handgeschnitzte Virtual Reality Brille, die sie sofort wieder dahin bringt, wo es am
schonsten ist: nach Hause in die Ammergauer Alpen. “Ein bisschen Heimweh® erzahit eine Geschichte in 360°. Sie sind mitten im Geschehen und kénnen sich in alle
Richtungen umschauen. Oben sehen Sie den Film im Online-Player (mit Pfeiltasten oder Mouse in alle Richtungen bewegen!). Filr die beste Wiedergabe-Qualitit
empfehlen wir die App.

© Screenshot: www.ammergau360.de

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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NATURERLEBNIS

Informationsmedien vor Reiseantritt

Internet mit Abstand die wichtigste Informationsquelle

Internet 69%

Personliche Erfahrung 47%

Empfehlung von Freunden/Bekannten 37%

N

Prospekte des Reiseziels 5%
Touristinformation 22%
Reisefiihrer 18%
Berichte im Fernsehen, Radio, Zeitschriften | -1/
Soziale Medien (Facebook etc.) 10%
Anzeigen in Tageszeitungen 7%

Hotelbewertungsportale 5%

Kataloge von Reiseveranstaltern/Messen 3%
© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2015; n=976; Mehrfachnennung mdglich;

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Ondls. @rosists
Radreiseanalyse 2017

Informationsquellen fiir Radreisende

Information vor Rad-Reise: Internet Nr. 1

Radreisefiihrer

. 72%0 freie digitale Karten
Tourist-Info (off) (z.B. Google Maps)

7

Zeitschriften 22%

Digitale Karte am PC 619%0 Tourist-Infos (on)

30% Reiseblogs
App/Karte Bett+Bike . 14%
289% ADFC-Tourenportal
Sonstige I 4%
16% Sonstiges

© ADFC-Travelbike-Radreiseanalyse 2017; Hauptséachliche Informationsquelle n=3.575; Informationsquelle im Internet n=3.151

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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Inspiration durch Blogs: , Fraulein drauBen"

STARTSEITE UBER MICH LANDKARTE UNTERWEGS IN... AUSRUSTUNG INTERVIEWS TIPS fvye@Pea Q

catecoRY

DEUTSCHLAND

FRAULEIN WER?

Hi, ich bin Kathrin und ich mag Hunde,

Aceer AHOERSWG: schlechtes Wetter und das DrauBensein. Egal
EIN HERBSTWOCHENENDE AM WANDERN IM ALTMUHLTAL: ES ob in den heimischen Bergen oder der weiten
HINTERSEE MUSSEN NICHT IMMER DIE ALPEN Welt. Auf diesem Blog findest Du Geschichten

SEIN! rund um die Themen Outdoor, Reisen und

© Screenshot: www.fraeulein-draussen.de

BTE TOURISI UND REGIONALBERATUNG

e |
DB Ausflug App

Inspiration + Information + Navigation in einem

4 @ 1017 4 6aa 401017 4 01017
= - Kunst und G Kunst und G
zmpag‘n;ugien T = Sehenswert b ¢ s ind CaissVoE o8 1) unst und Genuss vor & )
e | ‘(
- ‘“5! 2 Sehenswert Karte Karte

th‘rnehl&h«gslust?

3 smmen Slesenthal
i il clgckens astisifz0 gadh ch Biapdenburg und Oranienburg
Mr-(Hrnh"rTlmﬂnm ) )
Hohen Bernai bei Berin
ievendort e
Panketal
1 lgsdort | wernel
Touren ¢ Tourinfo
Fakensee A 50
Never
Berlin bl Berin
‘Schoneich
{ hergerin
4 &
 Kieinmachnoi. .
 Stahnsdorf 3 Kunstiaden "Alte Schule®
| e e Eckdaten zur Tour (113(
- ¢ [ Kunst & Kultur
erbog Ludwigsfelde w ~— —— 9 Oberuckersee OT Warnf 7
Wa
Mitenak Ll e ——
Dusch lliichog sitien Spmender ' o) . Mag mancher auch dariber lacheln, da
Toi ATBRDIN: 05w ot AOFSRRAGOMA @ 7m @ Oberuckersee O Warnitz Uckermark von vielen .Toskana des Nos

genannt wird - dass hier landliche Idylle

© www.dbausflug.de

UND REGIONALBERATUNG
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NATURER]

Modal Split bei Anreise

Genutzte Verkehrsmittel zur Anreise in Nationalen Naturland

859% 15%

PKW/Wohnmobil

Bahn

13%

19
7% ¢
Fahrrad

Flugzeug
Bus

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016; n=976; Mehrfachnennung méglich

26 BTE TOURIS

Nachhaltige Mobilitat in der Sachsischen Schweiz

NITOR

LEBNIS

ND REGIONALBERATUNG

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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B NATURERLEBNIS
. . » MONITOR
Ubernachtungen in Naturlandschaften

Privatbetriebe dienen bevorzugt als Unterkunft im Naturtourismus

Ferienhaus, Ferienwohnung

Gasthaus, Gasthof, Pension

Hotel, Aparthetel @A
Freunde, Bekannte, Verwandte
Campingplatz

Sonstiges

Jugendherberge, Hiitte

Wohnmobil auf Stellplatz (auBerhalb ' 204
eines Campingplatzes)

Schulungsheim & Vorsorge-/Rehaklinik I 1%

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016, n=430
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Hofgut Hopfenburg

© Hofgut Hopfenburg GmbH
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BTE-Studie
Wandern & Digitalisierung

Fokus Wandern: Orientierung unterwegs 2017

Wegweisung und Wanderkarten werden wahrend der Reise genutzt

82% Navigation
75%0 standortbestimmung
74%0 Wetter
Wanderfiihrer
31% Ubernachtungen
Tourist-Tnto
30% Tourenvorschldge

© BTE Studie ,Wandern & Digitalisierung" 2017 (vorlaufige Ergebnisse); Informationsquellen und Medien zur Orientierung
n=669; Fotos: Wegweisung, Smartphone, Karte BTE, GPS-Geréat = Kai Breker-Pixelio

) B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
BTE-Studie
Wandern & Digitalisierung
Fokus Wandern: App-Nutzung unterwegs 2017
Insgesamt 4590 der Befragten nutzen wahrend der Wanderung Apps
wl Google Maps 8 1 0/0 ‘ ' Wetter Apps 5 2 0/0
Apps der Region 3 6 O/o Kompass 150/,
Runtastic 150/, . Outdooractive 129%
@ Komoot 10% GPsSies 10%
@ Maps.me 4%
© BTE Studie ,Wandern & Digitalisierung" 2017, vorlaufige Ergebnisse;
genutzte Apps wahrend der Wanderung, n=304, Mehrfachantworten méglich Fotos: Logos der Apps
31 B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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Rheinland-Pfalz App mit outdooractive-Technik

e T 73 iy : ’ ¥ Gastlandschaften

B ; RHEINLAND-PFALZ
aften
Gastlandschaiten
AND-PFAL

RHEINL

Wer in Rheinland-Pfalz auf Wander- oder Radwegen unterwegs ist, hat mit der kostenlosen
Rheinland-Pfalz App einen zuverldssigen Begleiter. Touren- und Etappenbeschreibungen, detaillierte

topographi e Karten, Einkehr- und Ubemachtungsmaglichkeiten
keiten und ein GPS-Ortung bieten Ihnen t
timale Orientierung, auch offline. " AT
B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Funktionen der Gastlandschaften App

96 % .

@ App Store eeeco = 09:41 App Store ee
. Standortbestimmung Zuriick  Abgerutschter Weg
Q Aktuelle Bedingung
X Na‘"gatlon Aktuelle Gefahren

Ca. 300 m nach dem Einstieg zur Burg Katz
ist der Weg auf ca. 8 m abgerutscht. Der Weg
ist trotzdem passierbar. Bitte seien Sie in

Essen & | diesem Bereich besonders vorsichtig!
Trinken
Wetter Mehr A
Sehens: Ubernachtung @
Swiirdigkeiten| / -
Wolkig mit leichtem Regen
| 22°C/14°C
L R

Aktuelle Mobile powered by MetGIS

Notruf { Webseiten =

SmE Tourenvorschlage
| Mit Freunden teilen >

Tourenlaner} Wetter

Einstellungen| ’ {

outdooractive [i ]

© Screenshots aus der App
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HosentaschenRanger: Lach- statt Wadenkrampfe

© Hochschwarzwald Tourismus GmbH

il 3GS =

=
.. Hoch
1! Hoser

o

=

hwarzwald

henRanger

GuidePortal: Technik unterstiitzt Begegnung

© www.schwarzwald-

® Schwerpunkt: natur und
fandschaft

Landschaften
Wald
Planzen
Geschichte
Weitere Lebensraume
Wiesen
Regionale Produkte

hichte
Naturschutz/ Landscraftspriege
Stadtfuhrung
Landwirtschaft
Kulinarik
Nachhaltigkeit
Srauchtum
Burgen
Schiosser
wein

Regionalentwickiung

#i8thus.info/entdeckén/Gu
¥y Nowr oo

Pauschalen Events  Karte_ . Info Presse

Anneliese Braitmaier

Natur und Landschaft

Doris Kist
Kultur, Genessen, Natur

Gruppenreisebegleitung

Weiter lesen.

Martin GrieBhaber

und Landschaft

Hans Peter Linder
Schwerpunkt: Kuitur, Genlessen,
Spezielle Themen, Natur und Landschaft

w::w en.

_ .

Monika Wurft

d Landschaft

Id

Schwerpunkt: Natur und Landschaft
Soczielle Themen

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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BTE TOURISMUS-

Angebotsbereiche fiir ein Naturerlebnis

Natur sehen Natur aktiv Natur Uber Natur der Natur
und verstehen erleben spiiren Region begegnen unterstitzen
Aktivitaten der Korperliche Aktivitaten zur Aktivitdten zur Freiwilligenarbeit
Natur-/Umwelt- Aktivitdten in der derhaltung eins- in der Natur,
bildung und Natur, in der Natur, bildung regionaler z.B.:
-beobachtung, z.B.: z.B.: Identitat, = Pflege von
z.B.: = Wandern und = Fastenwandern z.B.: Landschafts-
= Naturlehrpfad Nordic Walking = Meditation = Sammeln und flachen und
= Beobachtungs- = Radfahren und = Yoga, Tai Chi, Verarbeiten von Anpflanzungen
station Mountainbiking Qigong etc. Naturprodukten = Instandhaltung
= Informations- = Kanufahren und = Natur-Wellness, = Konsum regio- von Infrastruk-
zentrum Segeln z.B. Bader, naler Produkte turen
= Flhrungen und = Klettern Massagen, = Kurse und = Vogelzahlungen
Seminare = Reiten Packungen, Veranstaltungen -
= Exkursionen in die = Skilanglauf Thalasso etc. zu Geschichte,
Wildnis (z.B. - - Tradition, Kultur
etc.

Wildniscamp)

UND REGIONALBERATUNG

Fokus: Bildung Fokus: Fokus:
(Informierte Botschafter Unterstiitzung
Gaste) (Gaste fiir (Helfende
Region) Gaste)

© BTE nach VDN/EUROPARC 2015

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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|
Anforderungen an ein naturtouristisches Produkt

1. Einzigartiges und unverwechselbares Erlebnis in der Natur

2. Darstellung eines besonderen Merkmals bzw. eines speziellen
Charakteristikums der regionalen Natur

Natur-
phanomene

Landschafts-
elemente

Natiirliche
Vielfalt

z.B. Watt-Safari zu z.B. Baum- z.B. Sternenpark
den ,Small Five" kronenpfad Hainich im Havelland

Quelle: BTE 2016, orientiert an Leitfaden ,Faszination Natur erlebbar machen™

ND REGIONALBERATUNG

Trekking Pfalzerwald

© http://www.trekking-pfalz.de/de/sonderseiten/impressum/

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Eselwandern in der Uckermark

Gondel Night Dinner

http://www.gstaad.ch/geniessen/gastronomie/gondel-night-dinner.h

UND REGIONALBERATUNG
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45

Baumwipfelyoga — Waldwellness Thiiringen

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Eifel zu Pferd

% d
Wieife|-zu-pferd.de:
B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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Zufriedenheit mit Angebot & Infrastruktur ¥ vl

Zufriedenheit auf Skala von O (nicht zufrieden) bis (sehr zufrieden) 10

Vo
Angebote regionaler Produkte 7,48 7,66
Beschilderung/Leitsystem n 7,28
Aussichtspunkte, -tiirme m v 7,8

Naturlandschaft/Landschaftsbild

Wanderwege

Naturlehrpfade etc.

A\ A
A
BT Vo

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2015, Frage: Wie bewerten Sie die
Qualitat des Angebotes? n=976; Skala 0-10: sehr unzufrieden, 10=sehr zufrieden

Angebote fiir Familien/Kinder
Besucherzentrum

Naturerlebnisveranstaltungen

TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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Kooperationen im Naturtourismus

999% der befragten Nationalen
Naturlandschaften

kooperieren mit
Tourismusorganisationen

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

PRenmeI UL
Bewertung bestehender Kooperationen .

Tourismus- Nationale
organisationen Naturlandschaften

Vermarktung von
Naturtourismusangeboten

g

Angebotsentwicklung  ———————{L 0/
—en
— o

Fordermittelakquisition 44%

Veranstaltungen
Produktentwicklung —m

m Vertrieb von
Naturtourismusangeboten
m_ Schutz der m
biologischen Vielfalt

28% Lobbyarbeit fiir die NNL

© BTE 2016; Datenbasis: Expertenbefragung 2016; Frage: Wie bewerten Sie die bestehende Kooperation? n=184

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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ND REGIONALBERATUNG

@gﬁiﬁ‘éﬁ@ﬁs
Zukunft des Naturtourismus ‘

Aktivitaten, deren Bedeutung stark zunehmen wird

Gesamt Tourismus- Nationale
organisationen Naturlandschaften

e Tierbeobachtung [0/

Tierbeobachtung | %L/

o Kanufahren 8% 11% Kanufahren 3%

o Radfahren Radfahren
e Wandern Wandern
e Naturexkursionen Naturexkursionen
o Mountainbiking Mountainbiking
= =
(=] (=)

o Nordic-Walking 6% Nordic-Walking 5%

o Klettern 4% Klettern 5%

© BTE 2016; Datenbasis: Expertenbefragung 2016; TO: n=118,NNL: n=65; Frage: Welche Bedeutung werden die
nachfolgenden Naturaktivitdten Ihrer Meinung nach in Zukunft erhalten? Prozentangaben: Summe der Bewertungen mit gut
und sehr gut (Werte 4-5 auf Skala von Skala von -5=starke Abnahme, +5=starke Zunahme)

53 TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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»UND SIE?™

Nehmen Sie Ihr Smartphone, gehen
Sie auf www.menti.com und geben
Sie den'Code 76 64 99 ein.

© chriskuddl/ZWEISAM/photocase.c6m i
B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Und so geht's:

55

Gehen Sie auf www.menti.com und
geben Sie den Code 76 64 99 cin.

{ www.menti.com|

Nehmen Sie Ihr Gehen Sie auf Geben Sie den
Smartphone www.menti.com Code 76 64 99 ein

© www.menti.com

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG
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Go to www.menti.com and use the code 76 64 99 i
. £ Mentimeter|
Was braucht der Naturtourismus der Zukunft?
K
0 0 0 0 0
Professionelle Professionelle Politische Erlebnis- Schutz der
Vermarktung Produktentwicklung Wertschatzung des inszenierung biologischen
Wirtschaftsfaktors Vielfalt
(]
o © www.menti.com - 0

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

LoameroRis
Was braucht der Naturtourismus der Zukunft?
Gesamt Tourismus-
organisationen
0 Professionelle Vermarktung 74%
o Professionelle Produktentwicklung 82%
Politische Wertschitzung des ®
e Wirtschaftsfaktors Tourismus 62% 71% 46%
o Erlebnisinszenierung 47°%
o Schutz der biologischen Vielfalt 66%
° Zusammenarbeit von TO und NNL 62%
Politische Wertschitzung des o
o Wirtschaftsfaktors NNL s1% S6% L
o Professioneller Vertrieb 36%
o kulturellen Angeboten 43% 48% SO
@ Strategische Grundlagen 35%
© BTE 2016; Datenbasis: Expertenbefragung 2016; TO: n=118,NNL: n=65; Frage: Was braucht der Naturtourismus der Zukunft?
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Gliederung

Hintergrund und Methodik

Ergebnisse
EEEY  W——

. Interesse und Aktivitaten

»Zielgruppe Naturtouristen®
i . Naturerlebnisangebote
W . Organisation und Kooperation
45" . Zukunft des Naturtourismus

) Ausblick

@©.fotofrank - fotdlia.com Ny

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Fazit der Studie ,,Naturtourismus Deutschland"

= 40 Mio. Deutsche haben ein groBes bis sehr groBes Interesse, sich in der
Natur aufzuhalten. Damit gibt es riesiges Potential fiir den
Naturtourismus und die damit in Verbindung stehenden Aktivitaten.

= Naturtourismus ist mehr als die Summe seiner Teile! Das Produkt
stellt ein einzigartiges und unverwechselbares Erlebnis in der Natur dar.
Es wird ein besonderes Merkmal der regionalen Natur eingebunden
(Vielfalt, Landschaftselement, Naturphanomen).

= Grundsatzlich wird kooperiert, allerdings {iberschreitet die
Zufriedenheit selten 50%!

= Aufgaben zur Entwicklung des Naturtourismus sind benannt.
Schwerpunkte werden bei Akteuren:aber unterschiedlich gesetzt/bewertet.
Aufgabenteilung wird deutlich

= Verwaltungen der NNL: verantwortlich fir das Angebot/Produkt

= Tourismusorganisationen: verantwortlich fiir Kommunikation und
Vertrieb

0 IBlaEReRatE
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Save the Date: ,,Wandern und Digitalisierung™

Prdsentation der BTE-Studien-Ergebnisse

ITB 2018

~Fachforum Wandern" des Deutschen
Wanderverbandes

voraussichtlich

Freitag, den 9.3.2018
11.30h bis 13.00h
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Naturtourismus in Deutschland 2016

Kostenloser Download der Studie unter

www.naturerlebnis-deutschland.de/ueber-uns/downloads

NATURTOURISMUS

o),
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Vielen Dank
fur Ihre
Aufmerksamkeit!

www.bte-tourismus.de

Folgen Sie uns auf Facebook:

www.facebook.com/BTE.Tourismus

BTE Berlin BTE Hannover BTE Eisenach
KreuzbergstraBe 30 StiftstraBe 12 Friedrichswerther Str. 12
10965 Berlin 30159 Hannover 99820 Behringen b. Eisenach
Tel. 030 /3279 31 -0 Tel. 0511 /7 01 32 -0 Tel. 036254 / 17 494

berlin@bte-tourismus.de = hannover@bte-tourismus.de eisenach@bte-tourismus.de
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e |
BTE Tourismus- und Regionalberatung

Ihr verldsslicher Partner in der Tourismusentwicklung - erfahren,
kompetent, engagiert & kreativ seit 1989

BTE steht flr praxisorientierte, umsetzbare Tourismusberatung und Konzept-
entwicklung in der Regionalentwicklung auf Basis profunder Fachkenntnisse in einem
interdisziplindren Team. Wir denken umsetzungsorientiert und fachibergreifend
Prozesse bis zum Ende und bieten fiir jeden Kunden verstandliche und visuell
aufbereitete Ergebnisse. Von uns erhalten Sie Beratungsleistungen von der
Strategieentwicklung bis zur praktischen Umsetzung.

Zentrale Leistungen: Wichtige Themenfelder:

= Organisationsberatung = Aktivtourismus (Wandern,

= Marken- und Marketingstrategien Radfahren, Reiten, Wasser)

= Machbarkeit- & Wirtschaftlichkeitsstudien ® Nachhaltiger Tourismus

= Destinationsentwicklung & Tourismuskonzepte * Naturtourismus

= Event- und Wettbewerbsorganisation * Beschilderung & Besucherlenkung

= Regionale Entwicklungskonzepte = Gastgewerbe & Freizeitattraktionen
= Grafik, PR & Kommunikation * Kulturtourismus

= Infrastrukturplanung bte-touri d
www.bte-tourismus.de
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