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EINFUHRUNG Deutschland 77 9

Reiseland Deutschland
PIatzl an...

als Kulturreiseziel der Européer
Quelle: DZT/WTM 2018

Das Reiseland =

1 Platz 3

Platz - Best Country Report 2018

in Europa 3.15 internationales Deutschland punktet mit starker Wirtschaft,
weltweitem Einfluss, Einsatz fiir wichtige,

. C L L]
B, i Ronesd Positionen  im globalen e
Vergleich

Platz 2

in Europa als Reiseziel fuir

internationale Luxusreisen
Quelle: DZT/WTM 2018

Platz 3

als Wirtschaftsnation im welt-
weiten Vergleich von 140 Staaten

Quelle: The Global Competitiveness Report,
World Economic Forum 2018
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01 WELTTOURISMUS Deutschland 73

Der Welttourismus wachst
kontinuierlich weiter

Internationaler
Tourismus steigt auf

ASIEN/
PAZIFIK
EUROPA +6,1%
+ 5,7 %/
MITTLERER
AMERIKA » OSTEN

Y v RO
Ankuinfte HJ

1.403 mio.

= internationale
Anktinfte weltweit

o,
+5,6%
Die Reiseregionen Mittlerer Osten und Veranderung
Afrika entwickelten 2018 die starkste Dynamik. 2018/17
Im Jahr 2019 werden die internationalen

Anklnfte um weitere 3 bis 4 Prozent steigen.




02 DEUTSCHLAND-INCOMING Deutschland 79

: Seit 1993 sind die Ubernachtungen
WE|tWEIte auslandischer Gaste um 53 Mio.

Nachfrage

gestiegen

Ubernachtungen
auslandischer Gaste in
o Deutschland in Millionen
+ o seit 1993.

seit 1993

T CCE Ry 7BV [0 kU8 2016 2017 2018

34,7 40,6 75,6 [ R-ER YN

Gesamtzahlen jeweils inkl. Ubernachtungen aus Landern ohne Angaben
(2018: rund 1,8 Mio.)




02 DEUTSCHLAND-INCOMING 02.1 DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA Deutschland 73

WiChtigSte Quellmarkte Reiseland Deutschland im neunten
weltweit fir Deutschland 2018 Jahr in Folge zweiter Platz als

Zielmarkt der Europaer

NIEDERLANDE 11,4

m

OSTERREICH 4,2

DANEMARK

3,3
0

Ubernachtungen
Ausland 2018:

87,7 Mio.

Die Niederlande bleiben der
wichtigste Quellmarkt
fir Deutschland.

SPANIEN FRANKREICH DEUTSCHLAND
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66,6 Mio. l 44,6 Mio. i§'59,3 Mio:

Reisen 2018 Reisen 2018 Reisen 2018

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2019, vorldufige Angaben

Quelle: Statistisches Bundesamt 2019



02.1 DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA

Deutschland hat Uberproportionale
Anteile im internationalen Geschiifts-
reisemarke und generiert steigende
Nachfra ge im Freizeitbereich

Auslandsreisen Deutschlandreisen
der Europaer 2018 der Europder 2018

_ Geschaftsreisen —

— Urlaubsreisen

Sonstige
— Privatreisen

12 www.germany.travel

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2019, vorlaufige Angaben

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2019, vorlaufige Angaben

Deutschiand 77

Promotable Geschaftsreisen der
Européer nach Deutschland haben 2018

mit 7,0 MiO. den grofiten Marktanteil

Gesamtvolumen 2018: 13,1 Mio. Reisen (+1,0%)

47-.

Traditionelle Geschaftsreisen
(-2,0%)

Marktanteil
(Veranderung der
Reisen zu 2017)

Incentives
16 % (+10,0%)
Messen und

Ausstellungen Konferenzen/
(-2,0%) Kongresse

(+4,0%)
53 %

Promotable Geschaftsreisen
(+3,0%)
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02.1 DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA

PKW und Flugzeug sind die
wichtigsten Verkehrsmittel bei Reisen
der Europaer nach Deutschland

Alle Reisen europaweit nach Deutschland 2018: 59,3 Mio.
(+5,0%)

Marktanteil
(Veranderung der

Reisen zu 2017
49

2018 /17 (+6,0%)

FLUGZEUG
2018/17
BUS
2018 /17
BAHN 8 %
@ 2018/17 (+8,0%)
SONSTIGE’ 3%

2018/17 (+6,0%)

2018 lagen die Reiseausgaben*” der Europaer bei Reisen nach Deutsch-

land, mit einem Plus von 7 Prozent zum Vorjahr, bei 37,8 Mrd. Euro.

**alle Reiseausgaben fiir Transport, Unterkunft, Verpflegung, Shopping etc. wahrend des Deutschland-Aufenthaltes sowie im Rahmen
der An-, (Weiter-) und Riickreise

14 www.germany.travel

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2019, vorlaufige Angaben

*Schiff, Motorrad, Fahrrad und sonstige Verkehrsmittel;
Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2019, vorldufige Angaben; *Verein, Zeitung, Kirche, Schule, Firmenreisebiiro und sonstige Stellen

(Mehrfachnennungen maglich, nur Reisen mit Vorausbuchung)

Deutschland ”(f)

Das Reiseland

Buchungsstellen/-kanale
bei Reisen von Europiern nach
Deutschland 2018

Die Multichanneling-Strategie ist im internationalen
Wettbewerb fiir Deutschlandreisen ein Muss.

Tqurismus-
biiro

Sonstige
Stellen*

Direktbuchung
Transport

Internet 85 A

Anteil Buchungsstellen in % (2018)
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02.2 DEUTSCHLAND-INCOMING UBERSEE Deutschland 73

Das Reiseland

Deutschland hat neben einem hohen Das Flu gzeug dominiert als
Urlaubsanteil U berpro po rtionale Verlgc.:hrsmittel bei Deutschlandreisen
Anteile im internationalen aus Ubersee*

Geschaftsreisemarkt

Alle Reisen aus Ubersee* nach Deutschland 2017:

9 Mio. (+9%
Europareisen Deutschlandreisen 7,9 Mio. (+9%)

aus Ubersee* aus Ubersee*

— Geschaftsreisen —

08

— Urlaubsreisen

17 Markt
sis: 17 Markte

Sonstige
— Privatreisen

2017 lagen die Reiseausgaben bei Reisen aus Ubersee* nach Deutsch-
land, mit einem Plus von 16 Prozent zum Vorjahr, bei 23,6 Mrd. Euro.

Quelle: DZT/World Ti | Monitor, IPK 2018; *B
Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2018; *Ba
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03 DEUTSCHLAND-INCOMING SEGMENTE

Zuwachs von

4,5%

Jahr 2018

1m

Deutschiand 73

Auslanderubernachtungen 2018
in Deutschland nach Bundeslindern

2,‘1
Mio.
3’.6 SCHLESWIG- 1,1
Mio. HOLSTEIN Mio. /
MECKLENBURG-
HAMBURG VORPOMMERN
BREMEN 15,1
0,5 3 9 BRANDENBURG Mio.
! NIEDERSACHSEN ’
Mio. Mio
BERLIN
SACHSEN-
ANHALT 1,1
NORDRHEIN- 0.6 Mio. /
?
WESTFALEN e N
10’8 SACHSEN

\My 81 THURINGEN 2,2
Mio. /
Mo, @ N

RHEINLAND- HESSEN
PFALZ

5, BAYERN

\ Mio. /
SAARLAND \\-/
0,5 20,5

Mio. @ w

WURTTEMBERG
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03 DEUTSCHLAND-INCOMING SEGMENTE Deutschiand 79

Deutsche Metropolen Landliche Regionen wichtige Facette
besonders gefra gt im weltweiten Deutschland-Marketing

Platz fiir Deutschland als

Naturreiseziel” bei den
weltweiten Reisen der Europaer.
% -
;35.}23tgrnvrc§hl:‘l)e$:l % der auslandischen
y Deutschlandurlauber halten
Natur und Landschaft fiir
ein wichtiges Reisemotiv™.

% Wachstum (2005—2018) an
Auslanderubernachtungen

in kleineren Gemeinden***
bis 10.000 Einwohner.

t 2019

d

B

(Mai 2015 — Okt. 2018); *** Statist

t 2019
DZT/World T | Monitor, IPK 2017
tor Deutschland -T

Verteilung der Auslanderiibernachtungen
auf Stadte nach GroRenklassen 2018 in Deutschland.

Quelle: Statistisches Bundesamt 2019
**Qualitatsmonitor Deutschland -Tourismus
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04 DEUTSCHLAND-INCOMING POTENZIALMARKTE

Internationale

Ubernachtungen
konnen bis 2030 steigen

80~

qlehr
Ubernachtungen

744,0 1 8 Milliarden
mternatlonale
Anklinfte
535,0
248,0
13 4,0 149 o

Deutschland 73

Die weltweiten Reisestrome
werden in den kommenden Jahren

kontinuierlich wachsen

Ankiinfte in Mio.
2.000

2018

H 2030
1.000 Flir 2030 erwartet

die UNWTO weltweit

EUROPA ASIEN/ AMERIKA AFRIKA MITTLERER
PAZIFIK OSTEN WELT
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04 DEUTSCHLAND-INCOMING POTENZIALMARKTE

Sudamerikanische Lander
mit groflem Potenzial

Bereits mehr als 1,3 Mio. Europareisen allein
aus Argentinien und Chile.

Fast 2 MlO. zusatzliche

Ubernachtungen*
bis 2030 in Deutschland

Quelle: DZT/Claus Sager 2014; *ohne Camping

ARGENTINIEN

Maérkte Auslandsreisen (2017) Europareisen (2017) Deutschlandreisen (2017)
1, Argentinien, 9.800.000  Argentinien, 970.000 Argentinien, 90.000
2. Chile, 2.700.000 Chile, 372.000 Chile, 91.000

181.000

Summe

12.500.000

1.342.000

24 www.germany.travel

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2018

Quelle: DZT/World Travel Monitor, IPK 2018, *eigene Berechnungen DZT-Marktforschung

Deutschland 773

Sudostasien
mit grofSem Potenzial

Bereits 2,2 Mio. Europareisen aus den relevantesten Markten.

hTHAILAND

\

-~

MALAYSIA My
SINGAP '
2 - ""\
INDONESIEN
".‘" ~/

Fast 2 MIO. zusatzliche

Ubernachtungen®
bis 2030 in Deutschland

Quelle: DZT/Claus Sager 2014; *ohne Camping

Markte

Auslandsreisen (2017) Europareisen (2017) Deutschlandreisen (2017)

1. Indonesien*, 8.666.000 Indonesien*, 645.000 Indonesien*, 127.400

2, Singapur, 7.000.000 Malaysia, 569.000 Thailand, 93.000

3. Malaysia, 6.300.000 Thailand, 493.000 Singapur, 85.000

4. Thailand, 4.700.000 Singapur, 490.000 Malaysia, 81.000
summe  26.666.000 2.197.000 386.400
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04 DEUTSCHLAND-INCOMING POTENZIALMARKTE

Im Ja.llr 2030 Slnd im deutSChen Ili/(\)zzlspl::)or:r::ilck:‘?;i;zselIschaft mbH
Incoming-Tourismus 121,5 MIo.

www.markenzeichen.de

Druck

U be rn aChtu ngen mégliCh KOMMINFORM GmbH & Co. KG, Miltenberg am Main

121,5

www.komminform.de

Gesamtzunahme bis 2030:
53,7 Millionen Ubernachtungen

+80 Prozent

F-Wachstum
pro Jahr

3,5%

76,2 )
’
FSC
70 5 nowisoon
) MIX
Au-vﬁmnéwo“unu&
67 ) 8 \ FSC® C006957
g
@ <
- Deutschland 7> 9
< Das Reisefand ey
S Herausgeber: Gefordert durch:
Eﬁ Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. (DZT) % Euurn\;iveirstr:ci?‘ztterium
é Beethovenstralle 69 und Energie
O
. . . . . . N 60325 Frankfurt/Main
Europa bleibt auch 2030 die wichtigste Quellregion flr das Deutschland- - aufgrund eines Beschlusses
. ) . » . K} www.germany.travel des Deutschen Bundestages
Incoming mit 73 Prozent Marktanteil an allen Auslandertbernachtungen. 3
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Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. (DZT)
Beethovenstral3e 69

60325 Frankfurt am Main

Tel. +49 (0)69 974640

Fax +49 (0)69 751903
info@germany.travel
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