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Schlusselkennziffern fur den Tourismus

TAGESREISEN DER DEUTSCHSPRACHIGEN BEVOLKERUNG

Tagestourismus als milliardenschweres Standbein im JanMai 2021 ggii Normaljahr in Deutschland (%)
Deutschlandtourismusund wichtig fur eine kontinuierliche
Auslastung vieler Einrichtungen und Anbieter*innefRickgange TAGESREISEN-30

der Tagesreisen im Zeitraum Januar bis Mai 2021 um rund
30 Prozent|In den Wintermonaten teilweise weniger als die Halfte

AKTIVITATEN (AUSWAHL)

des regularen TagesreisaufkommensGastronomie- und Wandern/Radfahren +63
Veranstaltungsbesuclhe gi ng elmndgrefg/ eatrattaiandnl T +20
ABER: Jahr eser ge HOPRProazenz6i@ ositivent 1 RIgOHfs/Spazierfanrt +5
Einfluss der Lockerungsphasen (Sommer 202@rneut schnelle Verwandten-/Bekanntenbesuch -22
Regenerationsgeschwindigkeit nach den ersten bundesweiten Sehenswiirdigkeiten/Attraktionen -39
schrittweisen Lockerungen im Frihjahr 2021 Ausflugsverhalten ShoppingAktivitaten 51

(Intensitat/Aktivitaten) im April/Mai 2021 vergleichbar mit Trends 5
. o Besuch von Restaurants, Cafés etc -79

nach dem im Frihjahrd.ockdown 2020 (ab KW 19/2020)

Veranstaltungen, Auffiihrungen etc. -82

dwif-Tagesreisenmonitor
Niveau privater Tagesausfliige pro Kopf und Kalenderwochen 2020/2021

Frithjahr 2021: Phase Osterwoche Diskussion um dt.
der bundesweiten 2020 Risikogebiete (Unsicherheit!— iy 52
schrittweisen Pfingsten Vorboten. zweiter Lock  \yejhnachts
Lockerungen 2021 A Down)  \yoche
N | vV
) KW 32&33/2020:
Uberschneidung der
o Sommerferien in 11
Bundeslandern
KW 45/2020: Ausgangsbeschrankung,
Kultur-/ Freizeiteinrichtungen und
KW 12/2020: Kultur -/Freizeiteinrichtungen und Einzelhandel schlieRRen; Gastronomie s-Bdwh-Lie@lenlT

Absage von Veranstaltungen

ab KW 19/2020: schrittweise Lockerungen
in verschiedenen Bundeslandern

KW24/2020: Lock-Down-Phase in allen Bundeslandern weitestgehend beendet

KW 123456 7 8 910111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152

Tagesausflige Normaljahr Tagesausfliige 2020=—=Tagesausfliige 2021[_] Veranderung gegeniiber Normaljahr
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Schlusselkennziffern fur den Tourismus

FREIZEITWIRTSCHAFT

Nahezu kompletter Stillstand in der Freizeitwirtschaft zwischen Januar und April 202Jahresstart 2021 fir viele Freizeit
und Kultureinrichtungen noch dramatischer als 20200utdoor -Einrichtungen wie Landschaftsattraktionen und
Zoos/Tierparks in einigen Bundeslandern durchgéngig gedffneBader groftenteils bis in den Juni 2021 hinein geschlossen
Stadtfihrungen nahezu flachendeckend bis in den April 2021 nicht mdégli&ulturangebote wie MuseenBurgen und
Schlésser phasenweise im Méarz und April 2021 gedffngffnungen abhéngig von Inzidenzwerten

Besucherzahlen in der Freizeitwirtschaft
Januar bis Mai 2019, 2020 & 2021 in Mio.
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l2019 J2020 [2021

2
1 I
Jan Feb Mrz Apr Mai

Besucherzahlen JamApr (%)
2021 ggu 2019* -84,3

2020 ggu 2019 51,5

EINSCHATZUNG DWIF

TAGESREISEN & FREIZEITWIRTSCHAFT

Erwartungen im laufenden ReStart:

A Sehenswirdigkeiten/Indoor/Kulturangebote mit
langsamer Regeneration, keine Uberkompensation
(z. B. weiterhin Besucherbeschrankungen)

A Veranstaltungen auch nach dem R8tart noch tiber
Monate hinweg weit unterdurchschnittlich (durch
Beschrankungen, Vorlauf fir Planungen etc.)

A Outdoor-Aktivitaten wahrend der Lockdowns haufig
einzige Mdglichkeit fir Ausfliige; auch in der
laufenden ReStart-Phase Uberdurchschnittlich stark

A Gastronomie mit schneller Regenerationsphase, in
den ersten Wochen leichte Uberkompensation

A Shopping mit schneller Regeneration, ggf.
Uberkompensation durch héhere Ausgaben

WAS BEDEUTET DAS FUR BETRIEBE &
DESTINATIONEN?

Gesundheit und Sicherheit sind und bleiben wichtige
Erfolgsfaktoren (Stichworte Abstandsund Hygiene
konzepte, Besucherlenkung etc.); gerade in der jetzigen
Phase des R&tarts sollte hier nicht nachgelassen
werden

Transparente und verlassliche Kommunikation ist das
A und O; Aktualitat, qualitativ hochwertiger Content
wichtiger denn je (Aufgabe der Einrichtungen/Betriebe
zusammen mit den Tourismusorganisationen)

Landes und Bundeshilfen fur Betriebe weiterhin
mit hoher Bedeutung, fur Einrichtungen in privat
wirtschaftlicher und kommunaler Tragerschaft

dwif
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Schliisselkennziffern fur den Tourismus

NACHFRAGE IM BEHERBERGUNGSGEWERBE

Nur 31 Mio. Ubernachtungen in den ersten vier Monaten 2021 in Deutschland (2019: 127 MipBranche bisEnde
April 2021 bundesweit im Lockdown, damit fehlen den Betrieben bis zu 20 Prozent der Nachfrage eines Normaljahres
Auslastungsniveau zwischen knapp 8 Prozent in Schleswglstein und knapp 19 Prozent in Mecklenbury orpommern |
Bergregionen durch die ausgefallene Wintersaison mit SchlagseiBetriebstypen 2021 aufgrund der Saisonalitat derzeit
noch mit geringer Aussagekraft

Gewerbliche Ubernachtungen

Deutschland -59,6 Januar bis Apriggul. Vorjahr (%) UN JanApr 2021 ggii Vorjahr (%) in Deutschland
-11,6 Auslastung Januar bis Aprigu.
Vorjahr (%Punkte) HERKUNFT
Inland Ausland
74,7 -54,7 -56,3 -75,3
-24,0 -1,4
-72,4
+0,8 BETRIEBSTYPEN
-76,5
-53,5 -25.6 Hotellerie -68,0
-13,6 -50,8
51 511 -46,2 Ferienwohnungsmarkt -69,8
’ -8,5
-8,1 Gruppenunterkinfte -81,5
-58,2
-14.,5 Camping -82,3
51,9 51,4 o
11,0 91 L7
-56,6 DESTINATIONSTYPEN
-7,8
Mittelgebirge -53,5
-66,0 Seenregionen -55,4
-45,0 -52,6 -14,3
-8,7 -10,7 Kisten -64,8
Stadte -68,3
Bergregionen -74,9

EINSCHATZUNG DWIF

UBERNACHTUNGSNACHFRAGE

Start in das Tourismusjahr 2021 nockinmal deutlich

schwécher als 2020 A

Betriebswirtschaftlich rentable Offnungen waren

wahrend des Lockdowns kaum mdglich A

Trend zu starkerem Kurzfristgeschaft halt weiter an
Recovery in den Bereichen Incoming und MICE wird

voraussichtlich mehrere Jahre andauern A

Angebotskennzahlen ebenfallsicklaufig, allerdings

ist noch unklar obdies ein temporéareroder A

dauerhafter Effekt ist

2020 ist die Gastezufriedenheit erstmalgpraktisch A

bundesweitriicklaufig

WAS BEDEUTET DAS FUR BETRIEBE &
DESTINATIONEN?

verandertes Buchungsverhalten berticksichtigen
(Kurzfristigkeit, flexible Stornobedingungen etc.)

nachfrageseitig bislang keine Signale fiir eine
mittelfristige Verhaltensanderung im Vergleich zur
Zeit vor der CoronaPandemie

mittelfristig auf verénderte Angebotsstrukturen
einstellen (Betriebskonzepte, rAumliche Verteilung)

Internationale Marketingmafinahmen ab 2. Halbjahr
2021 bis Anfang 2022 wiederaufnehmen

Qualitatsinitiativen starten, Aufklarung

[ ]
zu Fordermdoglichkeiten bei InvestitioneldW'f
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Schlusselkennziffern fur den Tourismus

NACHFRAGE IM BEHERBERGUNGSGEWERBHREGIONEN

Durchgangiger Lockdown zwischen Januar und April 2021 fiihrt zu nie dagewesenen Nachfrageeinbri¢hersure-
Destinationen stérker betroffen, besonders bei in Normaljahren starker WintersaisoStadte verlieren ebenfalls
uberdurchschnittlich | Berufliche Ubernachtungen und VorsorgéRehakliniken sorgen fiilUnterschiede| 2021 breite
Spanne zwischer38 Prozent (ElbeElster-Land) und-90 Prozent (Rugen/Hiddensee, ZugspitRegion)

Gewerbliche Ubernachtungen

Januar bis April 2021ggl. Januar bis April 2019 Januar bis April 2020ggl. Januar bis April 2019

A A
\_\* - _\ .
R, . Q) }_
.

bis -25% KA

unter -25 bis -50%
| unter -50 bis-60%

unter -60 his-70%
[ unter -70 bis-80%

| unter -80 bis-90% b‘
| mehr als-90%

Geringste Verluste

0 Elbe-Elster-Land ¢38,4%) 0 Elbe-Elster-Land ¢20,8%)

9 Sachs. BurgerHeideland (-41,6%) 9 Westerwald-Lahn-Taunus (22,9%)
© Bamimer Land {42,4%) @ sachs. BurgerHeideland (23,0%)
Q Thiringer Rhon §42,9%) Q Barnimer Land {23,6%)

6 Prignitz (-43,7%) 6 Saaleland-24,6%)

GrofRte Verluste

@ Rugen/Hiddensee {90,4%) @) Ostfriesische Inseln {58,8%)
9 Zugspitz-Region ¢90,2%) 9 Nordseekiiste(-56,8%)

6 ChiemseeChiemgau {89,4%) 9 Mosel/Saar {54,6%)

@ Harz und Harzvorland {89,2%) @ Nordsee SH {52,3%)

e Mosel/Saar (87,8%) a Bodensee {52,0%)
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WIR UNTERSTUTZEN SIE

Unser Teamsteht Ihnen bei der Bewaltigung
der Herausforderungendurch die Corona
Pandemiemit Rat, Tatkraft und speziellen
Beratungsangebotenzur Seite.

Bleiben wir in Verbindung

BERATUNG FUR BERATUNG FUR
DESTINATIONSMANAGER*INNEN DAS GASTGEWERBE
* UmsatzausfallrechnungCoronafiir ° Bilanzanalysen

e Desiner o * Liquiditatsvorschau

* dwif-Corona-MindMap * Prozessoptimierung

e StrategischesCoaching « Strategieberatung

- (CoREineil RO e ElE e ° Wertermittlung fiir lhren Betrieb

BERATUNG FUR
KOMMUNEN WEITERE INFOS

* Kommunale KostenNutzen-Bilanz www.dwif.de/corona-kompass.html
des Tourismus

IHRE ANSPRECHPARTNER

KARSTEN HEINSOHN 4%

LARS BENGSCH

Stellv. Geschaftsfihrer & Geschaéftsfuhrer
Leiter Marktforschung
k.heinsohn@dwif.de |.bengsch@dwif.de

Tel.: +49(0)89 / 237 028 90

dwif

Tel.: +49(0)30 / 757 94 90
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WEGWEISEND IM TOURISMUS

Hervorragendes touristisches Knowhow,
exklusive Marktdaten und die Freude daran,
gemeinsam mit unseren Kund*innen
nutzenstiftende Strategien und Lésungen fir den Tourismus
zu entwickeln, machen uns aus.

www.dwif.de



