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‘ERGEBNISSE DER STUDIE DESTINATION BRAN




Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse und Take-Aways

* Fur Baden-Wurttemberg gilt es diejenigen Urlaubsthemen in den Fokus zu rucken, bei denen es im Vergleich zu den
Konkurrenz-Reisezielen die besten Erfolgschancen im Markt hat. Die zum vierten Mal vorliegende Themenstudie der
Destination Brand-Studienreihe bietet hierfur eine zentrale Grundlage.

* Die Studie Destination Brand 21 macht deutlich: die Deutschen trauen Baden-Wurttemberg einiges zu - unabhangig
davon, ob sie das Bundesland von einem personlichen Besuch kennen - in erster Linie wird dem Land Kompetenz bel
den Urlaubsthemen Wandern, Natur, Kulinarik und Wein zugeschrieben.

* Im Vergleich mit anderen Reisezielen ist Baden-Wurttemberg derzeit bei den Themen Landurlaub,

,(klein-) stadtisches Flair/Atmosphare genieBen”, dem Besuch von Schlossern, Herrenhdusern, Parks & Garten und
Wein am besten positioniert.

* Fur Baden-Wurttemberg wichtige Themen wie der Landurlaub, nachhaltiges Reisen oder auch Kulinarik stehen bei den
Deutschen hoch im Kurs wenn es um Urlaub in Deutschland geht. An Gunst verloren haben im Vergleich zu
Vorstudien hingegen kulturbezogene Themen und Aktivitaten wie Stadtereisen und kulturelle Einrichtungen
besuchen. Berucksichtigt ist dabeil jeweils das Interesse an Urlaubsthemen unabhangig von einem Reiseziel.

* Die Studie bescheinigt Baden-Wurttemberg uber alle strategisch wichtigen Urlaubsthemen eine sehr gute Position im

Wettbewerb der Reiseziele.



Ausgewahlte Zahlen aus Destination Brand 21

+11 %-Pkt.

Interesse am Thema Urlaub

auf dem Land

Im Vergleich zur Studie aus dem Jahr 2010
hat das Thema ,,Urlaub auf dem Lande™
unter den strategisch wichtigen Themen
des Landes den hochsten Zuwachs mit Blick
auf das Interessentenpotenzial unter der
deutschen Bevolkerung. Aktuell haben rund
40 Prozent, das sind etwa 25 Millionen
Personen, ein (sehr) groBes Interesse an
dem Thema im Urlaub. Damals waren dies

nur 29 Prozent.

46%

Themenkompetenz fur Wandern

und Natur

46 Prozent der Deutschen halten Baden-
Wiurttemberg fur (sehr) gut geeignet, um im
Urlaub zu wandern oder um sich in der Natur
aufzuhalten. Fur beide Themen wird die
hochste Kompetenzzuschreibung unter allen
abgefragten Themen erreicht. Dafur mussen
die Befragten noch nicht einmal
Urlaubserfahrung in Baden-Wurttemberg
haben. Werden die Baden-Wurttemberg-
Gaste aus der Vergangenheit befragt,
bescheinigen gar 81 Prozent der Befragten
eine hohe Themenkompetenz fur das Thema

Natur (Wandern: 80 Prozent).

Platz 25/171

Themenkompetenz Kulinarik

Von den funf allgemeinen Themen, die fur
alle Reiseziele der Studie abgefragt wurden,
erlangt Baden-Wirttemberg mit dem
Eignungszuspruch zur Aktivitat ,,Kulinarische
/ gastronomische Spezialitaten genie3en™ (44
Prozent (sehr) gut geeignet) bei den
Deutschen die beste Platzierung unter den
171 Reisezielen in Deutschland. Bel den
wichtigen Spezialthemen werden gar Top-
Platze erreicht, so bspw. beim Thema
Landurlaub oder ,,(Klein-) stadtisches Flair /
Atmosphaére geniefen", wenn auch mit

weniger Konkurrenzzielen.



Unabhangig vom Reiseziel: Groles Interesse an Entspannung und Natur

Entspannen und ausruhen

Sich in der Natur aufhalten

Kulinarische/gastr. Spezialitaten genieBen
Reg. Produkte entdecken/reg. Kiiche genieB3en
Baden und am Strand aufhalten

Stadtereise unternehmen

Garten/Parks besuchen

Burgen, Schlésser & Dome besuchen

Sich aktiv im und am Wasser aufhalten
Schlésser, Herrenhéuser, Parks & Géarten besuchen
(Klein-) stadtisches Flair/Atmosphéare geniefen
Schlosser und Herrenhéuser besuchen
Weihnachtsmarkte besuchen
Wellnessangebote nutzen

Wandern

63

N
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Unter allen Urlaubsaktivitaten ist das
Interesse der Deutschen an der eher
passiven Aktivitat "Entspannen und
ausruhen" (76%) am groBten, gefolgt von
"Sich in der Natur aufhalten" (70%) und
"Kulinarische/gastronomische
Spezialitdten genieBen" (63%). Auch die
Themen "Stadtereise unternehmen"
(56%), "Garten und Parks besuchen"
(53%) oder "Burgen Schloésser & Dome
besuchen" (52%) finden sich unter den
Top 15-Urlaubsaktivitaten wieder. Das
durchschnittliche Interesse der
Deutschen uber alle 59 Urlaubsthemen

lag bei 37%.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 17.000 ; Top-Two-Box auf Skala von ,,5 = sehr groBes Interesse™ bis ,1 = gar kein g5 WIR

Interesse™; Frage: In der folgenden Frage geht es um Ihr allgemeines Interesse an Urlaubsaktivitaten, d.h. unabhangig von einem bestimmten Reiseziel. Wie groB8 ist Ihr

Interesse, in IThrem Urlaub mit mindestens einer Ubernachtung folgenden Aktivitidten nachzugehen?

3R SIND
IR SUDEN.

BADEN-

WURTTEMBERG



Landurlaub und Nachhaltigkeit als neue Trends

Im Vergleich mit Daten aus vorherigen

Sich in der Natur aufhalten [ — 78
Kulinarische/gastr. Spezialititen geniefen | 63
Stadtereise unternehmen [ e— o

(Klein-)stadtisches Flair/Atmosphéare genief3en . 50

Studien wird deutlich, dass insbesondere
die Themen Landurlaub (+11%-Pkt.),
nachhaltiger Urlaub (+10%-Pkt.) sowie

Schldsser, Herrenhauser, Parks € Gérten besuchen®  [IL.S 7 die Themen Sport und Kulinarik (jew.
wandern [T +9%-Pkt.) an Nachfragepotenzial in
Wellnessangebote nutzen [ — 1 20 Deutschland gewonnen haben. Hingegen
mDB10
Nachhaltigen Urlaub/nachhaltige Reise machen** ﬂ ; i 13
g g 41 = DB21 verlieren die Themen , Familienangebote
Kult. Einrichtungen besuchen/Kulturangebote nutzen m 50 nutzen” (-13%-Pkt.), Stadtereise (-12%
- (00l ) - (01l

Urlaub auf dem Lande verbringen [Nt 40
UNESCO Welterbestitten besuchen* [ §§
Familienangebote nutzen [ 49

Sportlich aktiv sein S 5
Rad fahren (nicht Mointainbike fahren) [ 38 oder aber auch Natur bleiben stabil bzw.

Weinreise machen |25y 5 legen im Falle von Wein sogar leicht an

Interesse zu.

Pkt.) sowie Kultur (-9%-Pkt. ) deutlich an
Bedeutung. Fur Baden-Wurttemberg

wichtige Themen wie Wein, Wandern

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2010 / 2013; inspektour GmbH, 2016; inspektour (international) GmbH / IMT der FH Westkiiste, 2018; inspektour PSR WIR
SIND

(international) GmbH, 2021; Anzahl der Befragten: mindestens 4.000; Top-Two-Box auf Skala von ,,5 = sehr groBes Interesse" bis , 1 = gar kein Interesse" 3R SUDEN

* Vergleichswert aus DB13; ** Vergleichswert aus DB16; *** Kein Vergleichswert verfiigbar; Vergleichbarkeit eingeschrankt aufgrund tw. abweichender Belabelung der Items in [

den Jahren.



Angebot in Baden-Wurttemberg: Wandern mit dem hochsten Zuspruch

Wandern

Sich in der Natur aufhalten

Kulinarische/gastr. Spezialitdten genieBen

Weinreise machen

Besuch von Schléssern, Herrnhausern, Parks & Géarten
(Klein-)stadtisches Flair/Atmosphéare genieen
Stadtereise unternehmen

Urlaub auf dem Lande verbringen

Kult. Einrichtungen besuchen/Kulturangebote nutzen
Wellnessangebote nutzen

Rad fahren (nicht Mountainbike fahren)
Familienangebote nutzen

sportlich aktiv sein

Nachhaltigen Urlaub/nachhaltige Reise machen

Besuche von UNESCO Weltererbestatten

B Wert 5 = sehr gut geeignet W Wert 4

Die Deutschen sprechen Baden-
Wirttemberg bei den Themen ,Wandern™
(46%), ,sich in der Natur aufhalten"
(46%) und , kulinarische/gastronomische
Spezialitaten genieBen" (44%) die hochste
Eignung zu. Daruber finden die Themen
,Weinreise" (43%), ,,Besuch von
Schlossern, Herrenhausern, Parks",
»(klein-)stadtisches Flair/Atmosphare
geniefBen" und , Stadtereise™ (jeweils
42%) einen hohen Eignungszuspruch. Nur
jeder vierte Deutsche findet, dass Baden-
Wiurttemberg fur den ,,Besuch von
UNESCO-Welterbestatten" (sehr) gut

geeignet ist.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von ,5 = sehr gut geeignet" und "4 = gut geeignet";

Frage: Inwiefern ist Ihrer Meinung nach das folgende inldndische Reiseziel fir die untenstehenden Aktivitdten im Urlaub geeignet (ganz unabhangig von Ihrem Interesse an den

Urlaubsaktivitaten)?



Allgemeine Themen: Bester Wert bei Natur, beste Platzierung bei Kulinarik

Sich in der
Natur
aufhalten
46%
Rang 39/171

.

r

.‘C.‘

Kulinarische /
gastronomische
Spezialitaten
genieBen
44%

Rang 25/171

Stadtereise
unternehmen
42%

Rang 31/171

Kulturelle
Einrichtungen
besuchen /
Kulturangebote nutzen
39%

Rang 28/171

Sportlich
aktiv sein

36%

Rang 50/171

Im Vergleich bei den Themen, die in der
Studie fur alle 171 Reiseziele abgefragt
wurden, erlangt Baden-Wurttemberg mit
dem Thema Natur die beste
Kompetenzzuschreibung (46%) durch die
Deutschen. Die beste Platzierung im
Reisezielvergleich wird jedoch beim
Thema Kulinarik (44%) erreicht: 25. Platz
von 171 Reisezielen. Auch bei den
anderen Werten ordnet sich Baden-
Wirttemberg im oberen Drittel aller
Destinationen ein und erlangt sehr gute
Werte. Aber die Konkurrenz,
insbesondere bei den Themen Natur und

Sport ist gro83.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Themenkompetenz von Baden-Wirttemberg im Vergleich mit Wettbewerbern;

Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von , 5 = sehr gut geeignet" und "4 = gut geeignet"; Frage: Inwiefern ist Ihrer Meinung nach das

IR WIR
3R SIND
A SUDEN.

folgende inlandische Reiseziel fur die untenstehenden Aktivitaten im Urlaub geeignet (ganz unabhéangig von Ihrem Interesse an den Urlaubsaktivitaten)? .

WURTTEMBERG



Spezialthemen: Baden-Wurttemberg ist top bei Landurlaub

Basis: Alle Befragte

Anzahl

weroo0 Pesinasionenin | mgenervior. |
- Eigener Wert
(N = 1.000) Kategorie e @ der
Kategorie
In Prozent Hochrechnung*

Urlaub auf dem Lande verbringen 40% 24,9 Mio. 23%

Rad fahren (nicht Mountainbike fahren) 36% 22,4 Mio. 26%

(Klein-) stadtisches Flair / 42% 26,3 Mio. 329
Atmosphére genielen

Wandern 46% 28,2 Mio. 35%

Wellnessangebote nutzen 38% 23,8 Mio. 27%

In allen strategisch wichtigen
Themenfeldern des Baden-Wiurttemberg-
Tourismus werden uberdurchschnittliche
Werte der Themeneignung im Vergleich
zu den Konkurrenzreisezielen erreicht.
Beil den Themen Landurlaub und
kleinstadtisches Flair genieBen ist Baden-
Wirttemberg Top-Reiseziel in
Deutschland, aber auch bei den Themen
»Schlossern, Garten und Parks"™ sowie
Weinreise und Wellness findet sich
Baden-Wiirttemberg mit seiner
Themeneignung unter den Top 3-
Reisezielen in Deutschland wieder, die

dieses Thema haben messen lassen.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von ,,5 = sehr gut geeignet" und "4 = gut geeignet"; * PSR WIR

SIND

Hochrechnung des absoluten Volumens der zugesprochenen Themeneignung (Anzahl der Personen).; Fir die Spezialthemen wurden nicht alle Reiseziele abgefragt, dies ist bei 3R SUDEN.

der Interpretation der Rangplatze zu bertcksichtigen.

BADEN-
WURTTEMBERG



Relative
Wettbewerbsplatzierung

Baden-Wurttembergs sehr gute Position im Wettbewerb der Reiseziele
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Interessentenpotenzial je Thema
(Top-Two-Box)

Baden-Wiurttemberg besitzt bei allen hier
betrachteten Themen eine
uberdurchschnittliche
Wettbewerbsposition. Insbesondere bei
den groBen Potenzialthemen Natur,
Kulinarik und Stadtereise kann Baden-
Whurttemberg punkten. Aber auch bei den
Nischenthemen mit weniger
Interessentenpotenzialen wie Weinreisen
oder auch Radfahren erreicht das Land
gute Positionen im Wettbewerb.
Herausragend sind die beiden Themen
Landurlaub und (klein-)stadtisches Flair
geniefBen, wenn auch nur mit einer

durchschnittlichen MarktgrofBe.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 1.000; Kategorie fur relative Wettbewerbsplatzierung: Alle

untersuchten Destinationen (bis zu 171 Reiseziele je Thema); Lesehilfe: An der x-Achse ist die Grof3e des Interessentenpotenzials dargestellt (MarktgroBe), an der y-Achse die

relative Wettbewerbsplatzierung und die GroBe der Balle symbolisiert die Themeneignungszuschreibung Baden-Wirttembergs.
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Info zur Methodik: Die Datenerhebung erfolgte von Oktober bis Dezember 2021 im Rahmen von bevélkerungsreprasentativen (14-74 Jahre) Online-Stichproben in mehreren
Quellmaérkten. Insgesamt wurden im deutschen Quellmarkt 171 Reiseziele untersucht. Dabei wurde jedes Reiseziel von 1.000 Befragten (reprasentative Teilstichproben;
GesamtstichprobengroéBe in Deutschland: N = 17.000) bewertet; Datenerhebung: Ipsos GmbH
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Bildnachweis: TMBW _Dupper
Datenquelle: inspektour (international) GmbH Tourismus- und Regionalentwicklung, Hamburg, 2022.
Alle Rechte vorbehalten. Keine Teile des vorliegenden Mafo-Newsletters diirfen ohne schriftliche Genehmigung des Herausgebers
in irgendeiner Form reproduziert oder unter Verwendung elektronischer Systeme verarbeitet, vervielfaltigt oder verbreitet werden.
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