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Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse und Take-Aways

• Es ist von strategisch hoher Bedeutung, ein tiefgehendes Verständnis dafür zu haben, welche Aspekte eines Reiseziels für 

die Auswahl des Urlaubsziels ausschlaggebend sind. Für Baden-Württemberg bedeutet dies, die Eigenschaften im 

Marketing hervorzuheben, in denen das Land gegenüber konkurrierenden Reisezielen einen Vorteil hat. Die Erkenntnisse 

aus der Profilstudie Destination Brand 22 dienen der TMBW als wertvolle Ressource. 

• Gastfreundschaft, Sicherheit und Erholung: Die überwiegende Mehrheit der Befragten (75%) sieht diese drei Eigenschaften 

als wesentlich für die Wahl eines Reiseziels an. Baden-Württemberg kann vor allem bei der Schlüssel-Eigenschaft 

„gastfreundlich“ punkten: Knapp jede bzw. jeder zweite Deutsche (47%) erachtet Baden-Württemberg als gastfreundlich.

• Die Hälfte der deutschen Bevölkerung assoziiert Baden-Württemberg jedoch stark mit einer erlebbaren Weinkultur, ein 

Attribut, das bei Menschen, die dies generell wichtig finden, sogar noch stärker vertreten ist (60%). 

• In den letzten fünf Jahren hat Baden-Württemberg seine Wahrnehmung bei allen abgefragten Eigenschaften verbessert. 

Besonders die Attribute „ehrlich/glaubwürdig“ und „authentisch/echt“ verzeichnen signifikante Zuwächse (+5 bzw. +4 

Prozentpunkte). 

• Spontane Assoziationen betonen die Weinkultur, die Landeshauptstadt sowie die Natur: Wenn Deutsche spontan an Baden-

Württemberg als Reiseziel denken, dominiert der Wein sowie die natürlichen Begebenheiten die Assoziationen. Ergänzt 

wird dies mit der Präsenz attraktiver Städte wie Stuttgart. 
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Ausgewählte Zahlen aus Destination Brand 22

47,2 Mio.
Deutschen ist Gastfreundlichkeit 

wichtig

76% der Deutschen sehen „gastfreundlich“ 

als das primäre Attribut bei der Auswahl 

eines Reiseziels. Die Eigenschaften „sicher“ 

und „erholsam/entspannend" mit 47,0 Mio. 

bzw. 46,8 Mio. Befürwortenden nur knapp 

dahinter, und sind somit ebenfalls 

entscheidende Faktoren für viele, wenn es 

darum geht, ein Urlaubsziel mit mindestens 

einer Übernachtung auszuwählen. Die 

Eigenschaft "digital erlebbar" liegt mit 25% 

bzw. 15,3 Millionen Befürwortenden auf dem 

letzten Platz der insgesamt 49 bewerteten 

Eigenschaften.

50%
sehen Baden-Württemberg als 

„erlebbare Weinkultur“

Von allen untersuchten Merkmalen für Baden-

Württemberg erzielt die „erlebbare 

Weinkultur“ den Spitzenwert: Die Hälfte der 

Deutschen stimmt der Aussage zu, dass diese 

Eigenschaft auf das Reiseziel (vollkommen) 

zutrifft. Unter den Befragten, die dieser 

Eigenschaft allgemein eine hohe Bedeutung 

beimessen, steigt der Prozentsatz sogar auf 

60%. Weiterhin wird mit positiven 

Bewertungen in den Kategorien 

„abwechslungsreich“, „gastfreundlich“, 

„genussvoll“ und „hochwertig/bietet 

Urlaubsqualität“ gepunktet (alle 47%).

Rang 16
der als „abwechslungsreich“ 

eingestuften Reisziele

Für 62% der Deutschen ist ein 

abwechslungsreiches Urlaubsziel entscheidend 

bei der Wahl ihres Reiseziels: 47% der Befragten 

betrachten Baden-Württemberg als solch ein 

Ziel. Das Land sichert sich unter 151 Reisezielen 

einen ausgezeichneten 16. Platz im Ranking der 

als abwechslungsreich eingeschätzten 

Destinationen. Dies ist die beste Platzierung 

unter den abgefragten Eigenschaften. Dieses 

starke Ergebnis setzt sich noch vor den ebenfalls 

hohen Platzierungen in den Kategorien 

„nachhaltig“ (20. Platz) und „gastfreundlich“ 

(22. Platz) durch.
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Top 15-Eigenschaften von Reisezielen bei den Deutschen für die Reisezielwahl

Gastfreundlich, sicher und erholsam bzw. 

entspannend: Dies sind die drei Attribute, die für 

Deutsche bei der Auswahl eines Reiseziels am 

bedeutsamsten sind. Dreiviertel der Befragten stufen 

diese Merkmale als (sehr) relevant ein. Auch die 

Eigenschaften „lebenswert“, die von 69% der 

Befragten geschätzt wird, sowie „friedlich/ruhig“ und 

„ehrlich/glaubwürdig“, mit Zustimmungsraten von 

68% bzw. 67%, spielen eine erhebliche Rolle bei der 

Reisezielwahl für einen Urlaub mit mindestens einer 

Übernachtung. Es ist also für Reiseziele essentiell, als 

erholsame und bereichernde Orte wahrgenommen zu 

werden, die eine Pause vom Alltag ermöglichen, ohne 

dabei Kompromisse bei der Qualität und Sicherheit zu 

machen.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 15.000; Top-Two-Box auf Skala von „5 = sehr hohe Relevanz “ bis „1 = gar keine 

Relevanz“; Frage: So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so können auch Reiseziele durch Eigenschaften beschrieben werden. Wie hoch ist die Relevanz der 

nachfolgenden Eigenschaften bei Ihrer Reisezielentscheidung für einen Urlaub mit mindestens einer Übernachtung allgemein?
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Eigenschaften von Baden-Württemberg als Reiseziel

Unter allen analysierten Eigenschaften steht die 

„erlebbare Weinkultur“ an oberster Stelle: 50% 

der Deutschen sind der Ansicht, dass dieses 

Attribut (vollkommen) auf das Reiseziel zutrifft. 

Zudem erhält das Bundesland auch hohe 

Zustimmungswerte bei den Merkmalen 

„abwechslungsreich“, „gastfreundlich“, 

„genussvoll“ und „hochwertig/bietet 

Urlaubsqualität (jeweils 47%). Die Werte für die 

Eigenschafts-Affinen, also den Personen, die 

dies bei der Reisezielwahl eine hohe Bedeutung 

beimessen, liegen alle Werte im Schnitt 7 

Prozentpunkte höher. Besucherinnen und 

Besucher, die Baden-Württemberg bereits 

kennen, schätzen die Eigenschaften noch 

deutlich höher als zutreffend ein. 

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von „5 = trifft vollkommen zu“ bis „1 = trifft 

überhaupt nicht zu“; Frage: So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so können auch Reiseziele durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie für jede der 

nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach auf das folgende inländische Reiseziel zutreffen? 
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Alle Befragte Eigenschafts-Affine Besucher i.d. Vergangenheit
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Eigenschaften von Baden-Württemberg im Zeitvergleich

Im Laufe der Zeit ist zu erkennen, dass alle 

beurteilten Merkmale für Baden-Württemberg 

höhere Zustimmungsraten genießen. 

Insbesondere die Wahrnehmung als 

„ehrlich/glaubwürdig“ hat sich signifikant 

verbessert, mit einem Plus von +5 

Prozentpunkten verglichen mit vor fünf Jahren. 

Ein ähnlicher Trend zeigt sich bei der 

vergleichbaren Eigenschaft „authentisch/echt“ 

mit einem Anstieg von +4 Prozentpunkten. Die 

übrigen Attribute verzeichneten durchschnittlich 

einen Zuwachs von rund 2 Prozentpunkten in der 

Zustimmung. Baden-Württemberg wird also mit 

Blick auf diese zehn Eigenschaften generell 

positiver wahrgenommen als noch vor fünf 

Jahren.
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abwechslungsreich

gastfreundlich

authentisch / echt

attraktiv
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erlebbare Weinkultur*

genussvoll

hochwertig / bietet Urlaubsqualität

eherlich / glaubwürdig
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2017 2022

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von „5 = trifft vollkommen zu“ bis „1 = trifft 

überhaupt nicht zu“; Frage: So wie Menschen bestimmte Eigenschaften haben, so können auch Reiseziele durch Eigenschaften beschrieben werden. Bitte geben Sie für jede der 

nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese Ihrer Meinung nach auf das folgende inländische Reiseziel zutreffen? 
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Baden-Württembergs im Quellmarktvergleich

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000
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Spezialeigenschaften für 
Baden-Württemberg

Anmerkungen:
► Größe der Eigenschaftskreise = 

Gestützte Eigenschaftsbeurteilung 
des Reiseziels Baden-Württemberg

► Letzte berücksichtigte Erhebung im 
Oktober / November 2022
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Allgemeine Relevanz der Eigenschaft
(Top-Two-Box)

80%

Obwohl die „erlebbare Weinkultur“ generell 

nicht die höchste Priorität bei der Wahl eines 

Reiseziels genießt, kann Baden-Württemberg 

hier mit der höchsten Zustimmung punkten. 

Baden-Württemberg überzeugt zudem mit 

weiteren Merkmalen, insbesondere 

„abwechslungsreich“, „gastfreundlich“, 

„genussvoll“ und „hochwertig/bietet 

Urlaubsqualität“. Diese Eigenschaften 

ermöglichen nicht nur hervorragende 

Platzierungen im Wettbewerb der Reiseziele, 

sondern sind auch generell von hoher 

Bedeutung für Deutsche bei der Auswahl 

eines Urlaubsziels. Sie werden zudem von den 

Befragten weitgehend als zutreffend für 

Baden-Württemberg angesehen.
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Oberkategorien der spontanen Assoziationen mit Baden-Württemberg

Bei den spontanen Assoziationen mit 

Baden-Württemberg kristallisierten 

sich vier Hauptkategorien heraus: Die 

Kategorie „Berglandschaft/Natur 

allgemein“ unterstreicht die 

Wahrnehmung von Baden-

Württemberg als eine landschaftlich 

attraktive Region und umfasst die 

meisten Nennungen. „Orte, Städte und 

Regionen“ wurden von knapp einem 

Drittel der Befragten genannt. Aspekte 

der Kulinarik kommen 26% der 

Befragten in den Sinn und etwa 

jede/jeder fünfte nennt konkrete 

„Sehenswürdigkeiten/Attraktionen/

Veranstaltungen“.

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000; Frage: Was fällt Ihnen spontan zum inländischen Reiseziel Baden-Württemberg 

ein?

Kat. 1: Berglandschaft / Natur allgemein
(35,1% d. Befragten)

Kat. 3: Kulinarik allgemein
(26,1% d. Befragten)

Kat. 2: Orte, Städte und Regionen in Baden-Württemberg 
sowie in der Umgebung
(32,9% d. Befragten)

Kat. 4: Sehenswürdigkeiten / Attraktionen / 
Veranstaltungen (20,1% d. Befragten)

(schöne, tolle) Landschaft(en) 
(Gegend, Umgebung) / (schöne, 

tolle) Natur
(9,4%)

Schwarzwald
(8,8%)

(Landeshauptstadt) Stuttgart
(13,1%)

Schwaben (-land) / 
Ländle / The Länd

(4,8%)

Freiburg
(2,7%)

(viele, schöne) Sehenswürdigkeiten / 
viel zu sehen / viel zu entdecken / 

vielfältig / abwechslungsreich
(3,6%)

Burgen / Schlösser allgemein 
sowie verschiedene weitere 

spezifische Burgen / Schlösser, 
z.B. Burg Hohenzollern, Schloss 
Heidelberg, Schloss Karlsruhe

(3,1%) Kultur / kulturell interessant
(2,0%)

(Käse-) Spätzle
(3,2%)

(gutes, leckeres) Essen / 
(gute, regionale, schwäbische) 
Küche / Genuss / Kulinarik / 

Restaurants
(7,1%)

(guter, leckerer) Wein (-anbau, -berge, -
gegend, -land, -probe, -stube), 

z.B. Lemberger, Trollinger
 (13,8%)

Berge allgemein / Berg 
(-landschaft, -welt) / bergig / (Hoch-

, Mittel-) Gebirge
(4,9%)

Baden-Württemberg
Quellmarkt: Deutschland

Basis: alle Befragte
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Was fällt Ihnen spontan zum inländischen Reiseziel Baden-Württemberg ein?

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2022; Basis: Alle Befragte, Anzahl der Befragten: 1.000; Frage: Was fällt Ihnen spontan zum inländischen Reiseziel Baden-Württemberg 

ein? Die Darstellung orientiert sich an der mengenmäßigen Verteilung der Top 20 Assoziationsunterkategorien zum Reiseziel Baden-Württemberg in Deutschland, d.h. desto 

größer die jeweilige Unterkategorie dargestellt ist, umso häufiger – jedoch nicht linear – wurde diese mit dem Reiseziel Baden-Württemberg assoziiert.
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Wenn Deutsche nach ihren spontanen 

Assoziationen mit Baden-Württemberg als 

Reiseziel gefragt werden, rangiert das Thema 

„Wein“ ganz oben. Etwa 14% der Befragten 

nannten diesen Aspekt, womit er die am 

häufigsten genannte Unterkategorie darstellt 

(138 Nennungen). Dicht gefolgt wird das 

Thema „Wein“ von der Landeshauptstadt 

Stuttgart, die 13% der Befragten in den Sinn 

kam (131 Nennungen). Die weiteren 

wichtigen Assoziationen sind die „schöne, 

tolle Landschaft (Gegend, Umgebung) bzw. 

schöne, tolle Natur“, die rund 9% der 

Befragten anführten, sowie die konkrete 

Urlaubsregion Schwarzwald, die ebenfalls von 

etwa 9% genannt wurde. 
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   v.albrecht@tourismus-bw.de
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Info zur Methodik: Quotenstichprobe (online) (basierend auf Kreuzquote Alter / Geschlecht und regionaler Herkunft). Repräsentativ für in Privathaushalten lebende Bevölkerung 
im Alter von 14-74 Jahren in Deutschland (n=15.000; bzw. n= 1.000 für Baden-Württemberg). Abfrage von 5 allgemeinen Eigenschaften und 44 Spezialeigenschaften für über 
150 Reiseziele; Erhebungszeitraum: Oktober / November 2022 durch ipsos.
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