Willkommen in Baden-Wiirttemberg liebe LENA!

Lenia ist eine nachhaltigkeitsorientierte Intensivurlauberin, das heift fiir Lena stehen nicht nur die Destination, Land und Leute im Fokus der Urlaubsreise, sie méchte auch viel = é‘i_'_,?.,
erleben und den Urlaub abwechslungsreich gestalten kénnen — Aktivitét und Erholung sollten dabei in einer guten Balance sein. Lena legt dabei auch viel Wert auf Umweltschutz i SUDEN.
und Fairness — nur wenn im Reiseziel gute Lebens- und Arbeitsbedingungen herrschen, kann Lena den Urlaub in vollen Ziigen genief3en. (BeST 1) WORTTEMBERG

DAS bin ich!

Urlaubsreisen bedeuten fiir mich... Bilder sprechen mehr als 1.000 Worte...

~einmalige Erlebnisse, von denen ich noch lange
trdumen und berichten kann —ich liebe es neue Dinge

Neue Inspirationen fir kleinere

Ich liebe mein Leben und méchte Alltagsfluchten und auch Urlaubsreisen

esin vollen Zigen geniefien - Zl::::;z:‘ozzer::el;nd UL AL EL O erhasche ich alltaglich, wenn mich etwas ‘?J
jeder Tag ist ein neves g : anspricht,hda;n rguss ich cll‘]irektI schauen, um ~
i 5 i ) ) ) ) was es geht, bin dann auch mal ganz spontan . .
Alhentever u::::sl::nr!nochte eins ._:..lmmer auch ein wenig At?enteuer und. mich und lasse mich von meinen Gefiihlen leiten 32?::::5:
uberr.aschen Zu Iassc.en, es“glbt nqch so viele tolle Ecken und iiberraschen — vorausgesetzt ich muss .
auf dieser Welt und ich méchte viel davon sehen. mich um wenig kiimmern und das e
/ . : ) ) ) \ ) ) Gesamtangebot stimmt. ‘.
Ich stehe mit beiden Beinen fest im Leben, liebe meinen Job, ...viel Abwechslung und jeden Tag etwas neues erleben
genigfﬂe e?ber afjch me.ine Freiheijc. Wer weily wa's morgen —der Mix aus Action, Horizont erweiterp un.d Batterien v Meine Zeit ist mir zu kostbar, um alles bis ins Spektakuliire
passiert, ich mochte die Welt weiter erkunden, jeden Tag aufladen macht den perfekten Urlaub fiir mich aus. Kleinste Detail zu planen, ich méchte die / emotionale
. a_ufs Nfeue schauen, was a.uf mic.h zu kommt und jede ) ) zentralen Informationen moglichst einfach Bilder
M(:Jg'lchkf_'lt wa.hrne.hmc.en, mlch. weiter u entfa.lten. Ich habe ...ath gerr\e ein wen‘lg mehr auszygeben. I(;h und schnell erhalten und vertraue auf mein
Kinder eigentlich standig um mich, da viele meiner Fre‘unde ver2|c.hte I.|eber auf eine Urlaubsreise bevo.r ich . Bauchgefiihl — emotionale Bilder sprechen .A
urmd Verwathe selbst Kinder habep. Ich genielRe c!le A.bstrlche im Komfort machen muss. Ich méchte rjwlch schlieRlich meist mehr als 1.000 Worte. Ich \} |
gemelrfsame Zeit zvyar se_hr, méch'_ce mich ab?r auch nl_cht zu hler auf k9nkret buchbare Angebote ve‘rlass.en kénnen méchte mich daher gar nicht mit zu vielen '
Kstark binden und will mein Leben in vollen Ziigen gemeBenj = dl(‘i' Tqurlsmusexperten ke'r'men da‘s Reiseziel doch Informationen vorbereiten — dann ist die N|cht'
§chllgBI|ch am bestfen und .konnen sicherstellen, dass Gefahr, dass ich enttiuscht werde nur groRer textlastig
r Kontaktfreudigkeit & vt ape Qualitit & Komfort derI AIItag hinter mir zu lassen, ich‘Iiebe zwar auch Mich inspirieren lassen und Inspiration sein...
Aufgeschlossenheit Ausfliige, Mikroabenteuer und Kurztrips vor der

Flexibilitit & " Fairness & eigenen Haustlir am Wochenende, aber Urlaub heiRt Ich liebe es neue Ecken zu entdecken und flir andere eine Inspiration zu
. & F(re;(ilhtl-:‘ilta &7 Umweltschutz fur mich abschalten, in eine neue Welt eintauchen und sein —warum soll nur ich mich von anderen mit spektakuldren Bildern
0. mich auch ein wenig verwéhnen lassen. inspirieren lassen, wenn ich auch selbst diese Bilder machen und

Inspiration sein kann — der richtige Filter ist schon eingestellt und ich

Etwas erleben und neue Eindriicke kann es kaum erwarten, neues zu erleben.

/*\ Toleranz & Offenheit 'ﬁ.'-.a' Modern & Up-to-
Y/ Date

MOTTO: Die Welt hat so viele Ecken, ob vor der eigenen Haustir oder in der Ferne, es gibt so viel zu erleben und zu entdecken und ich méchte mittendrin sein!
Meine Zeit ist mir zu kostbar, um alles bis ins Detail zu planen, ich lasse mich Uberraschen und wachse auch gerne Gber mich hinaus.
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Bildnachweise: TMBW_CMR; TMBW, Foto: Andreas Weise; TVIBW, Foto: Dietmar Denger
~ Quelle: Tourismus Marketing GmbH Baden-Wiirttemberg, DI Tourismusforschung & SINUS-Institut (2023). Uberblick der Kernzielgruppen Baden-Wiirttemberg. Stuttgart, Heide & Heidelberg.
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